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Eléments de recherche :         TRECA : marque de literie, toutes citations

Intégrant I Outlast dans le garnissage
de sa face ete le modele Fahrenheit
de la collection Micro Climats sera DISPONIBLE
EN MAI a partir de 917 € (140 x 190 cm)

Produits

INNOVATION -» La marque de Cauval propose une collection de matelas
thermorégulés assurant une température du corps idéale toute la nuit.

I Tréca lance un matelas
I antifrisson et antitranspiration

C'est une technologie
conçue d'abord et avant
tout pour les astronau-
tes... qui a fmi par atterrir dans
notre quotidien Utilisé pour les
vêtements de ski, les couettes
ou, ici, les matelas avec la collée
lion Micro Climats de Tréca,
l'Outlast est la matière «rêvée»
de tous les frileux1

«Basé sur la thermorégulation,
ce mécanisme protège le corps
des variations de température, en
absorbant la chaleur lorsque le

corps en produit trop et en la res-
tituant lorsqu'il en a besoin»,
explique Helene Le Beon, respon
sable du marketing de Tréca

Pour une clientèle jeune
Composee de microcapsules -ou
«thermocules»-comparables à la
paraffine, la matière, à l'état solide
lorsque la température du corps
est normale, passe à l'état liquide
lorsque la température augmente
et inversement Ce qui assure une
climatisation idéale et constante

dans le temps «ll faut savoir que
les écarts de température corpo
relie pendant la nuit peuvent pro
voquer transpiration et frissons
nocturnes et gêner le sommeil du
dormeur Grâce a l'Outlast, nous
n'avons ni trop chaud ni trop froid,
nous sommes juste bien », pour
suit Hélene le Beon
Première marque de literie à res
sorts à utiliser cette matière, Tréca
vise une clientèle jeune et sensi-
ble aux progrès technologiques
Disponible a partir de 916 € pour

le modèle Fahrenheit (intégration
de l'Outlast uniquement sur la
face été), cette collection s'inscrit
dans un repositionnement plus
global Rachetée en 2007 par
Cauval Industries, la marque a
remis à plat, depuis, sa stratégie
pourmodermserson image Deux
autres collections composent
désormais la gamme Impérial,
classique, et Nature, a dimension
écologique, une tendance bien
dans l'air du temps
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